Stand: 01.05.2025

Allgemeine Geschaftsbedingungen der Lama Partners GmbH

Die nachstehenden Allgemeinen Geschéaftsbedingungen (,AGB*) regeln die vertraglichen
Beziehungen zwischen der Lama Partners GmbH (,Lama Partners®) und ihren Kunden.

Es handelt sich um die Version 04 der AGB, die am 01.05.2025 in Kraft getreten ist und
unter folgendem Link verfligbar ist: hitps://www.lama.partners/AGB.pdf.

Die vorherigen AGB-Versionen sind wie folgt dokumentiert:

- Version 01: Giiltig vom 01.01.2022 bis 30.04.2022
- Version 02: Gltig vom 01.05.2022 bis 31.12.2024
- Version 03: Gultig vom 01.01.2025 bis 30.04.2025

Die friheren Versionen der AGB, sofern relevant fir den jeweiligen Vertrag, werden auf
Anfrage von der Lama Partners zuganglich gemacht. Sie sind intern archiviert und wurden
zusatzlich von einer Rechtsanwaltskanzlei mit Datumsstempel abgelegt.

§ 1. Geltungsbereich

1.1. Diese AGB gelten fur alle Auftrage bzw. Geschéafte zwischen Lama Partners und ihren
Auftraggebern (nachfolgend ,Kunden®).

1.2. Abweichende Geschaftsbedingungen des Kunden sind nur dann giltig, wenn Lama
Partners diese schriftlich bestatigt hat. Eine Bestatigung liegt nicht bereits dann vor, wenn
Lama Partners auf ein Schreiben Bezug nimmt, das solche enthalt oder auf diese verweist.

1.3. Diese Version der AGB gilt auch fur alle kunftigen Geschéafte zwischen Lama Partners
und dem Kunden, auch wenn sie nicht erneut ausdricklich vereinbart werden und ohne dass
Lama Partners erneut auf sie hinweisen oder Bezug nehmen muss.

§ 2. Angebots- und Vertragsabschluss

2.1. Samtliche schriftliche oder mindliche Angebote von Lama Partners sind freibleibend,
auller dies wurde schriftlich anders vereinbart.

2.2. Ein Vertrag kommt erst mit Auftragsbestatigung seitens Lama Partners oder durch den
Beginn der Erbringung der von Lama Partners angebotenen bzw. vom Kunden beauftragten
Dienstleistung zustande.

2.3. Mitarbeiter von Lama Partners, mit Ausnahme von Prokuristen, sind nicht befugt,
mundliche oder schriftliche Vertragsabreden zu treffen. Vereinbarungen bedirfen in jedem
Fall der schriftichen Bestatigung der Geschéaftsfihrung, einschliefdlich Prokuristen, von
Lama Partners.


https://www.lama.partners/AGB.pdf

§ 3. Vergiitungs- und Zahlungsbedingungen

3.1. Die Vergutung der Lama Partners wird in der Regel als monatliche oder
projektbezogene Pauschale mit einem Zahlungsziel von 14 Tagen vereinbart, d.h. die
Vergutung ist spatestens 14 Tage nach Rechnungsstellung fallig. Dies gilt auch fur etwaige
variable Vergltungsbestandteile.

3.2. Die Vergutungs- und Zahlungsbedingungen von Lama Partners basieren in der Regel
auf einem Angebot bzw. einem vom Kunden unterzeichneten Angebot oder erteilten Auftrag,
dem eine schriftliche Auftragsbestatigung durch Lama Partners folgt. Eine nachtragliche
Anpassung der Bedingungen ist nur mit Zustimmung von Lama Partners mdglich.

3.3. Sofern der Kunde die Leistung der Lama Partners ohne schriftliches Angebot,
Auftrag oder Auftragsbestatigung nutzt, gilt eine Stundenvergitung von 500,00 Euro fur
Partner und 250,00 Euro fir Mitarbeiter. In Fallen, in denen keine schriftliche Vereinbarung
Uber die Vergutung vorliegt, verpflichtet sich Lama Partners, den Kunden vor der
Leistungserbringung in Textform (z.B. per E-Mail) Uber die zu erwartende Verglitung, mit
Ausnahme des Erfolgshonorars, zu informieren. Der Kunde hat die Mdoglichkeit, die
Vergutung und die damit verbundenen Kosten vorab zu Gberprifen und zu akzeptieren.

3.4. Reisekosten und sonstige erforderliche Aufwendungen im Interesse des Kunden
werden von diesem erstattet. Grundsatzlich wird die glnstigste zur Verfigung stehende
Version des Transportmittels gewahlt (z.B. Zugverbindungen 2. Klasse, Economy-Flug,
Mietwagen kleinste Klasse, Taxi, Mietroller oder Fahrt mit dem eigenen PKW). Reisekosten
uber 800,00 Euro (zuzuglich anfallender Umsatzsteuer) pro Reise und pro Berater seitens
Lama Partners sind mit dem Kunden vorab abzustimmen und von diesem zu genehmigen.

3.5. Die angebotenen Preise sind Nettopreise in Euro. Etwaig zu berechnende
Umsatzsteuer in der gesetzlich festgelegten HOhe wird zusétzlich in Rechnung gestellt,
einschliellich fir variable Vergutungsbestandteile, wie ein Erfolgshonorar. Sie gelten unter
dem Vorbehalt, dass die zugrunde liegenden Auftragsdaten seitens des Kunden und
Angebote bzw. Kosten mdglicher Zulieferer von Lama Partners unverandert bleiben.
Mogliche Anderungen werden in Abstimmung mit dem Kunden getrennt berechnet.
Sonstige, auch nachtraglich entstehende Abgaben werden an den Kunden weiterberechnet.

3.6. Vertragspartner, die im Auftrag eines Dritten handeln, bleiben Lama Partners gegenuber
in Vertragshaftung, unabhangig von der Zahlungsfahigkeit und -moral des Dritten bzw. ihres
Kunden.

3.7. Bei einem Zahlungsverzug des Kunden oder dem Fall, dass gegen den Kunden ein
Antrag auf Eréffnung eines Insolvenzverfahrens gestellt wurde, ist Lama Partners berechtigt,
die Ausfihrung der vertraglich vereinbarten Leistungen zuriickzuhalten bzw. einzustellen.
Dies gilt nicht, sofern der Kunde der Lama Partners rechtzeitig Sicherheiten in Héhe des
vollstandigen Honorars zur Verfigung stellt. Ebenso ist Lama Partners berechtigt, ab
Verzugseintritt Verzugszinsen nach § 288 BGB zu erheben.



3.8. Alle von Lama Partners im Rahmen der Beratung gelieferten Dokumente, Analysen,
Muster oder sonstige Arbeiten bleiben bis zur vollstandigen Bezahlung samtlicher falliger
Forderungen von Lama Partners, auch aus anderen Geschaftsbeziehungen, im Eigentum
von Lama Partners. Der Kunde ist verpflichtet, diese Materialien nur im Rahmen der
Beratung zu nutzen und ohne ausdrickliche Zustimmung von Lama Partners nicht
weiterzugeben oder anderweitig zu verwenden. Im Falle eines Zahlungsverzugs behalt sich
Lama Partners das Recht vor, die Herausgabe der Beratungsunterlagen zu verweigern und
etwaige bereits Ubergebene Materialien zuriickzufordern.

3.9. Der Kunde verpflichtet sich die Lama Partners im Innenverhaltnis von samtlichen
Verbindlichkeiten freizustellen, die auf Fremdleistungen (z.B. virtueller Datenraum, rechts-
oder steuerberatende Tatigkeiten) beruhen, die Lama Partners im Rahmen eines Projekts
zur Erbringung von Leistungen fir den Kunden im eigenen Namen und auf eigene
Rechnung bei seinen Zulieferern beauftragt hat. Dies beinhaltet insbesondere die
Ubernahme der Kosten.

§ 4. Beratungsauftrag

4.1. Gegenstand und Zielsetzung der Zusammenarbeit und die zu erbringenden
Beratungsleistungen werden zu Beginn der Zusammenarbeit, im Rahmen der
Angebotserstellung bzw. Auftragserteilung, festgelegt.

4.2. Lama Partners erbringt keine rechts- oder steuerberatende Tatigkeit im eigentlichen
Sinne. Innerhalb von Auftragen zur M&A-, Corporate Finance- oder Transaktionsberatung
wird sie nicht als Makler tatig, sondern erbringt finanztechnische und unternehmerische
Beratung.

4.3. Anderungen des urspriinglichen Beratungsauftrags sind nur dann verbindlich, wenn sie
schriftich von beiden Parteien vereinbart wurden. Unerwartete Anforderungen oder
Anderungen werden von Lama Partners rechtzeitig mitgeteilt und sind im Vertrag zu
dokumentieren. Eine Anpassung der Vergltung wird gemeinsam geprift, wobei Lama
Partners bei einer Anderung Anspruch auf eine billige Anpassung der Vergiitung hat.

4.4. Lama Partners ist berechtigt, Anderungen der vereinbarten Leistungen eigenstandig
durchzufiuhren, wenn diese fir den Kunden zumutbar sind und die Interessen von Lama
Partners beriicksichtigt werden.

§ 5. Transaktion und Honorarstruktur

5.1. Ein im Angebot vereinbartes Festhonorar (Retainer) ist monatlich fallig. Der Anspruch
auf das Erfolgshonorar entsteht mit der Unterzeichnung des Vertrags Uber die jeweilige
Transaktion, wird aber erst 14 Tage nach Vollzug (Closing) bzw. Realisierung der
Transaktion sowie Eingang des vereinbarten Kaufpreises zur Zahlung fallig. Besteht die
Transaktionssumme (gemal Ziffer 5.8.) ganz oder teilweise aus variablen,
erfolgsabhangigen Kaufpreiskomponenten oder Aktien, Geschaftsanteilen,
Ruckbeteiligungen, Options-, Bezugs- oder Genussrechten oder Verkauferdarlehen, richtet
sich die Falligkeit des Erfolgshonorars nach dem Zeitpunkt der Gewahrung dieser
Kaufpreiskomponenten. Das Erfolgshonorar wird direkt den Gesellschaftern oder der
Gesellschaft in Rechnung gestellt und nicht Uber Lama Partners als Ausgleichs- oder
Abwicklungsstelle abgewickelt. Der Kunde regelt die Verrechnung intern eigenstandig.



5.2. Sofern Lama Partners fur eine Transaktion ein Erfolgshonorar erhalt, bei der sie auch in
finanztechnischen und unternehmerischen Fragen beraten oder anderweitige M&A-,
Corporate-Finance- oder Transaktionsberatungsleistungen erbracht hat, entsteht das
Erfolgshonorar unabhangig davon, ob die Transaktion durch Nachweis oder Vermittlung
seitens Lama Partners zustande gekommen ist oder ob die vertragsschlieRende Partei von
Lama Partners benannt wurde.

5.3. Unter einer ,Transaktion® werden samtliche wirtschaftlichen und rechtlichen
Maflnahmen verstanden, die im Zusammenhang mit einer teilweisen oder vollstdndigen
Veranderung der Unternehmensstruktur oder -beteiligung stehen, einschliel3lich, aber nicht
beschrankt auf:

a) Veraulerungen von Gesellschaftsanteilen (Share-Deal):
Verkauf oder Ubertragung von Gesellschaftsanteilen einer bestehenden oder
zuklnftigen Gesellschaft.

b) VerauRerungen von Unternehmensvermégen (Asset-Deal):
Verkauf des gesamten Betriebsvermdgens oder wesentlicher Teile davon.

c) Einbringung in Gemeinschaftsprojekte:
Einbringung von Vermdgensgegenstdnden oder Gesellschaftsanteilen in Joint

Ventures oder andere Gemeinschaftsunternehnmen.

d) KapitalmaRnahmen und Beteiligungen:
Beteiligung von Investoren an Gesellschaften durch  Kapitaleinlagen,

Kapitalerhéhungen oder Finanzierungsrunden; Wandeldarlehen, stille Beteiligungen
oder andere Formen der Debt-Finanzierung sowie Griindung oder Formwechsel von
Unternehmen.

e) Umwandlungen und Verschmelzungen:
Maflinahmen nach dem UmwG, wie Verschmelzung, Abspaltung, Neugrindung oder
Formwechsel sowie Ubertragung von Vermdgensbestandteilen zwischen
Unternehmen und Investoren.

f) Rechte auf zuklinftige Transaktionen:
Gewahrung von Rechten wie Call-/Put-Optionen, Genussrechten oder stillen

Beteiligungen im Hinblick auf Gesellschaftsanteile oder Vermdgenswerte.

9) h& hi{ im Zusammenhang mit L ama Partners:
Rechtsgeschafte im Zusammenhang mit der Beratung, wie Kooperations-, Rahmen-
oder Kundenvertrage sowie Vereinbarungen, die wirtschaftlich einer teilweisen oder
vollstandigen VerauRRerung des Unternehmens gleichkommen.

h) Transaktionen mit Dritten:
Rechtsgeschafte mit Dritten, die durch die Beratung oder Vermittlung von Lama
Partners initiiert wurden, einschlieldlich Kooperationen und vergleichbare
Partnerschaften.



5.4. Eine Transaktion gilt auch dann als realisiert, wenn ein Gesellschafter des Kunden oder
ein mit einem von beiden — Kunden oder Gesellschaftern — verbundenes oder kontrolliertes
Unternehmen oder eine nahestehende Person Partei der unter 5.3. genannten
Rechtsgeschéafte ist.

5.5. Das Unternehmen und/oder die Gesellschafter verpflichten sich, Lama Partners tber
alle Transaktionen gemaf Ziffer 5.3. bis 5.4. sowie Uber die Identitat der beteiligten Parteien
unverzuglich zu informieren, wenn diese innerhalb von 24 Monaten nach Beendigung des
Vertrags mit Lama Partners abgeschlossen werden.

5.6. Vorbehaltlich von Ziffer 8.3, erstreckt sich der Anspruch auf das Erfolgshonorar auf
samtliche wahrend der Vertragslaufzeit und innerhalb der 24-monatigen Nachlauffrist
realisierten Transaktionen. Ist der Vertrag ungekiindigt, bleibt der Honoraranspruch auch
Uber diese 24-monatige Nachlauffrist hinaus bestehen.

5.7. Das Erfolgshonorar von Lama Partners fallt auch an, wenn sie nicht ausdrtcklich fir
eine bestimmte transaktionsbezogene Beratung beauftragt wurde, aber wahrend der
Zusammenarbeit einen Kontakt vermittelt hat, der zu einer Transaktion fiihrte. Dies ist
insbesondere der Fall, wenn Lama Partners dem Kunden Informationen Uber natirliche oder
juristische Personen Ubermittelt hat, die deren Identifikation ermoglichen, es sei denn, der
Kunde weist nach, diese bereits vorher kontaktiert zu haben. Das Erfolgshonorar entsteht
auch dann, wenn die Transaktion nicht direkt mit der von Lama Partners benannten Person
abgeschlossen wird, sondern mit deren Gesellschaftern, verbundenen Unternehmen oder
nahestehenden Personen. Falls nicht anders vereinbart, berechnet Lama Partners eine
standardmaRige Erfolgsprovision von 2,50 % der Transaktionssumme, mindestens jedoch
50.000,00 Euro und maximal 1.000.000,00 Euro. Die Nachlauffrist betragt in den Fallen
dieser Ziffer 5.7. nicht 24 Monate, sondern 12 Monate ab Informationsibermittlung oder, falls
spater, der Beendigung der Vertragsbeziehung zwischen Lama Partners und dem Kunden.

5.8. Die Transaktionssumme umfasst alle Zahlungen und Vermdgenswerte, die im
Zusammenhang mit der Transaktion an die Verkaufer oder die Gesellschaft geleistet werden
(einschlieBlich, zur Vermeidung von Zweifeln, Aufrechnungen). Dazu z&hlen insbesondere
variable, erfolgsabhangige Kaufpreiskomponenten (z.B Earn-Outs, Milestone Payments,
Lizenzgebulhren, Wachstumsboni), gewahrte Aktien, Gesellschaftsanteile,
Ruickbeteiligungen, Optionen, Bezugs- und Genussrechte, Verkduferdarlehen sowie der
Buchwert Ubernommener Verbindlichkeiten und Ruickstellungen. Abzuziehen sind
ausschliefllich die Ubernommenen liquiden Mittel (Barmittel, Kassenbestande,
Bankguthaben) zum Zeitpunkt des Abschlusses.

5.9. Nachtragliche Anpassungen der Transaktionssumme oder des Kaufpreises, unabhangig
von der Art der Veranderung (einschlie3lich, aber nicht beschrankt auf Earn-Outs,
Milestone-Payments, Boni, oder sonstige erfolgsabhangige Komponenten), haben keinen
Einfluss auf das prozentual anhand der Transaktionssumme bemessene Erfolgshonorar.
Diese wird ausschliellich auf der bei Vertragsabschluss vereinbarten Transaktionssumme
berechnet. Variable oder erfolgsabhangige Komponenten des Kaufpreises werden nur
berlcksichtigt, wenn sie bereits bei Vertragsabschluss in der Vereinbarung festgelegt und fur
beide Parteien verbindlich sind. Sollte eine nachtragliche Anderung der Transaktionssumme
oder des Kaufpreises erfolgen, sind bereits gezahlte Honorare und Vergitungen -
einschlielllich ~ Retainer,  Erfolgshonorare,  Provisionen,  Mindestprovisionen  und
Mindesterfolgshonorare — in keinem Fall riickforderbar, selbst wenn diese Anderungen die
endglltige Héhe der Transaktionssumme betreffen.



§ 6. Termine, Fristen und Verzug

6.1. Verbindliche Termine fir Leistungen und Fristen bedlrfen einer ausdriicklichen
schriftlichen Vereinbarung.

6.2. Leistungsverzogerungen aufgrund hoherer Gewalt (z.B. Streik, behordliche
Anordnungen, Stérungen der Telekommunikationsanlagen) oder Verzégerungen durch den
Kunden (z.B. verspatete Freigaben oder Bereitstellung erforderlicher Informationen) hat
Lama Partners nicht zu vertreten. In solchen Fallen kann die Leistung um den entstandenen
Verzug sowie eine angemessene Frist zur Koordinierung der zusatzlichen Arbeit verschoben
werden. Der Kunde hat in diesem Zusammenhang keine Schadensersatzanspriiche gegen
Lama Partners, ausgenommen wesentliche Vertragspflichten.

§ 7. Informationspflichten

7.1. Der Kunde verpflichtet sich, Lama Partners vollstandig und zeitgerecht lGber alle den
Beratungsauftrag betreffenden relevanten Strategien, Entwicklungen und Diskussionen zu
informieren und samtliche damit zusammenhangenden Maflinahmen abzustimmen. Lama
Partners ist die Bereitstellung aller erforderlichen und relevanten Informationen zu
ermdglichen, die im zumutbaren Rahmen angefordert werden kénnen.

7.2. Der Kunde stellt Lama Partners auf Basis einer Anforderungsliste alle fir den
Transaktionsprozess erforderlichen Informationen und Unterlagen zur Verfigung,
einschliefllich Informationen zu vergangenen Gesprachen oder Verhandlungen. Kommt der
Kunde seiner Informationspflicht nicht rechtzeitig nach, wird Lama Partners eine
Fristverlangerung vereinbaren, um die Qualitdt der Leistung zu gewahrleisten. Wird die
erforderliche Information trotz Aufforderung nicht bereitgestellt, kann Lama Partners die
Leistung bis zur vollstandigen Bereitstellung der Informationen pausieren.

7.3. Das Fehlen einzelner Informationen berechtigt Lama Partners nicht zur
Leistungsverweigerung, es sei denn, diese Informationen sind fiur die Vertragserflllung
wesentlich.

§ 8. Kiindigung und Vertragsbeendigung

8.1. Der Vertrag zwischen Lama Partners und dem Kunden endet automatisch, wenn der
Kunde einen Vertrag Uber eine Transaktion unterzeichnet. Des Weiteren endet der Vertrag
durch Kindigung. Etwaige Vergltungsanspriche von Lama Partners, die vorher oder
zeitgleich mit der Beendigung entstanden sind, bleiben unberihrt.

8.2 Der Vertrag kann von beiden Parteien mit einer Frist von 1 Monat zum Monatsende
gekindigt werden, erstmals jedoch frihestens nach 3 Monaten ab Vertragsbeginn. Eine
Kindigung bedarf der Schriftform.

8.3. Die Kiindigung des Vertrags mit Lama Partners durch den Kunden lasst die Pflichten
des Kunden zur Zahlung eines Erfolgshonorars fiur Transaktionen, die innerhalb der
Nachlauffrist nach Beendigung des Beratungsauftrags realisiert werden, unberihrt, sofern
die Beendigung des Vertrags nicht aus einem von Lama Partners zu vertretenden wichtigen
Grund erfolgt und die Transaktion mit einem durch den Kunden freigegebenen Interessenten
(einschlieBlich, Gesellschafter, oder mit diesem oder dem Interessenten verbundene
Unternehmen bzw. nahestehende Personen) erfolgt. Bei Kiindigungen durch Lama Partners



vor geplanten Projektende oder vor Ablauf des Zeitraums, fur den ein Retainer oder eine
projektbezogene Pauschale vereinbart war, entfallt der Anspruch auf das Erfolgshonorar.
Wurde mit dem Kunden kein Retainer oder keine projektbezogene Pauschale vereinbart
oder an Lama Partners bezahlt, bleibt die Pflicht des Kunden zur Zahlung eines
Erfolgshonorars bestehen.

8.4. Das beiderseitige Recht zur aulerordentlichen Kiindigung aus wichtigem Grund bleibt
unberthrt. Ein solcher Grund liegt insbesondere dann vor, wenn eine Vertragspartei
vorsatzlich gegen Pflichten aus diesem Vertrag verstot und dadurch Interessen und
Rechtsglter des anderen Teils erheblich verletzt.

8.5. Insbesondere bei weiterhin bestehendem Zahlungsverzug des Kunden gegenuber
Lama Partners und deren Zulieferern trotz wiederholter Aufforderung sowie bei gravierenden
Verstolen gegen geltendes Recht oder diese AGB ist Lama Partners berechtigt, den Vertrag
aullerordentlich zu kiindigen. Alle bis zu diesem Zeitpunkt erbrachten Leistungen sowie
eingekaufte Fremdleistungen sind vom Kunden zu 100 % zu vergiten und das Recht von
Lama Partners auf das Erfolgshonorar bleibt unberihrt.

§ 9. Geheimhaltung

9.1. Fur die Durchfihrung des Beratungsauftrags vereinbaren beide Parteien eine strikte
Vertraulichkeit. Insbesondere kann fir das Projekt ein Codename oder Pseudonym zur
Bezeichnung des Kunden und/oder dessen Unternehmen verwendet werden.

9.2. Samtliche der Lama Partners vom Kunden, seinen Mitarbeitern oder von vom Kunden
veranlassten Dritten im Zusammenhang mit diesem Projekt zur Verfligung gestellten
Informationen wird die Lama Partners ausschlieBlich zur Erfullung ihrer Aufgaben im
Zusammenhang mit diesem Auftrag verwenden und so lange streng vertraulich behandeln,
wie sie nicht verdffentlicht sind. Der Kunde wird die ihm Uberlassenen Informationen und
Unterlagen nicht zu anderen Zwecken verwerten und auch nicht an Dritte weitergeben oder
offentlich bekannt machen, es sei denn, es besteht hierzu eine gesetzliche Verpflichtung.
Die Parteien werden die Einzelheiten der in dieser Ziffer 9.2. beschriebenen Grundsatze
gegebenenfalls in einer separaten Vertraulichkeitsvereinbarung regeln.

9.3. Die Verpflichtungen nach Ziffern 9.1. und 9.2. bleiben von einer Kindigung dieser
Vereinbarung unberthrt.

§ 10. Exklusivitat

Der Kunde beauftragt Lama Partners exklusiv mit der Erbringung der genannten
Finanzberatung und wird deshalb keinen ahnlichen Auftrag an dritte Berater, insbesondere
nicht an eine weitere M&A-, Corporate Finance- oder Transaktionsberatung erteilen. Sofern
derartige Auftrage oder hierauf gerichtete Gesprache bereits bestehen, werden diese
unverzuglich beendet. Eigene Bemihungen im Hinblick auf die VerdulRerung des
Unternehmens, insbesondere eigene Kontaktaufnahmen zu Interessenten, erfolgen nur in
Abstimmung mit Lama Partners. Interessenten, die dem Kunden bereits bekannt sind oder
die sich direkt an den Kunden wenden, sind an die Lama Partners zu verweisen.



§ 11. Haftung und Freistellung

11.1. Der Kunde verpflichtet sich, die Lama Partners von allen Anspriichen, Schaden,
Kosten und Auslagen (nachfolgend einzeln und gemeinsam "Nachteile") Dritter freizustellen,
die bei Ausfihrung des Beratungsauftrages oder in Zusammenhang damit entstehen.
Ausgenommen sind Nachteile, die auf einer vorsatzlichen oder grob fahrldssigen
Pflichtverletzung der Lama Partners beruhen. Sollte die Lama Partners von Anspriichen
Kenntnis erhalten, die zu einer Zahlungsverpflichtung des Kunden fiihren kénnten, wird die
Lama Partners dies umgehend anzeigen.

11.2. Die Lama Partners haftet uneingeschrankt nur, wenn und soweit Schaden vorsatzlich
oder grob fahrlassig von einem gesetzlichen Vertreter oder Erflllungsgehilfen der Lama
Partners verursacht werden. Bei einfacher Fahrlassigkeit eines gesetzlichen Vertreters oder
Erflllungsgenhilfen ist jede Haftung ausgeschlossen, es sei denn, es wird eine wesentliche
Vertragspflicht verletzt, deren Einschrankung die Erreichung des Vertragszwecks gefahrden
wirde. In jedem Fall ist die Haftung der Lama Partners auf den vertragstypischen,
vorhersehbaren Schaden begrenzt, wobei die Haftungshéchstsumme des in Rechnung
gestellten Erfolgshonorars entspricht. In keinem Fall umfasst die Haftung von Lama Partners
entgangenen Gewinn. Jede weitergehende Haftung der Lama Partners, ihrer gesetzlichen
Vertreter oder Erflullungsgehilfen ist — ohne Ricksicht auf die Rechtsnatur des geltend
gemachten Anspruchs — ausgeschlossen. Insoweit kann auch nicht Ersatz vergeblicher
Aufwendungen verlangt werden.

11.3. Eine von der Lama Partners durchzufihrende Unternehmensbewertung hat nicht den
Charakter eines Werthaltigkeitsgutachtens hat, wie es von Wirtschaftsprifern oder
Steuerberatern auf der Grundlage von Bilanzen oder Jahresabschllssen erstellt wird. Die
Lama Partners wird bei der Durchfuhrung einer Unternehmensbewertung insbesondere nicht
eine Bewertung der Aktiva und Passiva des entsprechenden Unternehmens durchfiihren
und auch keine abschlielende Prifung der steuerlichen Verhaltnisse des zu bewertenden
Unternehmens vornehmen. Des Weiteren flieRen sowohl in die von Lama Partners
durchzuflihrende Unternehmensbewertung als auch einen Unternehmenskaufpreis Faktoren
ein, deren Gewichtung nur in beschranktem Male objektivierbar sind, wie bspw. die
Beurteilung des Marktes oder der Wettbewerber.

11.4. Der Kunde haftet daflr, dass Informationen, die der Kunde oder seine Mitarbeiter oder
von ihm veranlasste Dritte (wie etwa Rechtsanwalte, Steuerberater, Wirtschaftsprifer,
Immobiliengutachter) der Lama Partners zur Verfligung stellen, richtig, vollstandig und nicht
irrefihrend sind. Die Unternehmen und/oder die Gesellschafter stehen weiter dafiir ein, dass
finanzielle Prognosen und Vorhersagen, die der Kunde oder Mitarbeiter oder von ihm
veranlasste Dritte der Lama Partners zur Verfugung stellen, mit der erforderlichen Sorgfalt
erstellt wurden. Der Kunde wird die Lama Partners unverzuglich unterrichten, wenn sich
herausstellt, dass wesentliche Informationen, die sie oder Mitarbeiter oder von ihm
veranlasste Dritte der Lama Partners zur Verfligung gestellt haben, falsch, unvollstandig
oder irrefihrend sind oder werden. Die Lama Partners Ubernimmt gegentber dem Kunden
insoweit keine Aufklarungs-, Nachprufungs- und Mitteilungspflichten, die Uber das im
Investment Banking Ubliche Mal} hinausgehen.

11.5. Die Lama Partners Ubernimmt keine Haftung oder Schadensersatzverpflichtung fir
Schaden, die aus der Nichtkenntnis von Informationen resultieren, welche der Lama
Partners nicht bekannt waren oder nicht bekannt sein konnten.



11.6. Haftungsanspriiche gegen Lama Partners verjahren innerhalb von zwei Jahren nach
der Kindigung oder Aufhebung dieses Vertrages oder nach dem Signing (Unterzeichnung
des Vertrags) des Transaktionsabschlusses, je nachdem, welches Ereignis friher eintritt.

§ 12. Sonstiges und Schlussbestimmungen

12.1. Anderungen oder Erganzungen dieses Vertrags sowie Nebenabreden bediirfen der
Wirksamkeit der Schriftform und sind als solche zu bezeichnen. Dies gilt auch fir eine
Anderung dieser Schriftformklausel. Miindliche Nebenabreden auRerhalb dieses Vertrags
wurden nicht getroffen.

12.2. Fur diese AGB und die Vertragsbeziehung zwischen Lama Partners und dem Kunden
gilt ausschliellich das Recht der Bundesrepublik Deutschland, unter Ausschluss
internationaler Kollisionsnormen.

12.3. Sollte eine Bestimmung des Vertrags oder dieser AGB unwirksam oder undurchfuhrbar
sein oder werden, bleibt die Wirksamkeit der Gbrigen Bestimmungen unberihrt. Anstelle der
unwirksamen oder undurchfiihrbaren Bestimmung tritt eine Regelung, die dem
wirtschaftlichen Zweck der unwirksamen Bestimmung maoglichst nahekommt. Gleiches gilt
im Fall einer Regelungsliicke.

12.4. Der Schutz personenbezogener Daten hat fur Lama Partners hochste Prioritat. Die
Verarbeitung von Kundendaten erfolgt unter Einhaltung der geltenden
datenschutzrechtlichen Bestimmungen, insbesondere der Datenschutz-Grundverordnung
(DSGVO).  Weiterfuhrende  Informationen  finden sich in der gesonderten
Datenschutzerklarung von Lama Partners unter https://lama.partners/datenschutz/.

12.5. Erfullungsort flr alle Verpflichtungen aus diesem Vertrag sowie Gerichtsstand flr
samtliche Streitigkeiten aus dem Vertragsverhaltnis ist der Sitz von Lama Partners in
Dusseldorf, soweit dies gesetzlich zulassig ist.


https://lama.partners/datenschutz/

